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Staerke resultater,
nye muligheder, =
fremtidens turisme
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INTRODUKTION

Turismen er en vaakstmotor

for destinationen

Turismen er en afggrende drivkraft for destinationen. Med over 3,5 mio. arlige overnatninger,
heraf1,6 mio. internationale og en omsaetning pa over 9 mia. kroner, skaber turismmen mere end
9.000 arbejdspladser, veekst og udvikling pa tveers af Billund, Fredericia, Kolding og Vejle. For
at fastholde og styrke denne vaekst kraever det et steerkt samarbejde mellem kommmuner og
erhvervsliv.

Destination Trekantomradet arbejder malrettet for at styrke omradets position, som en attraktiv
international turistdestination. Vi fokuserer pa bgrnefamilier, voksne par og erhvervsturister, og
sikrer gennem strategiske partnerskaber og skarp markedsfgring, at omradet star steerkt i den
internationale konkurrence.

Bzeredygtighed er en integreret del af strategien. Vi reducerer turismens klimaaftryk og
understgtter virksomheder, der investerer i grgnne Igsninger. Samtidig positionerer vi
trekantomradet som en destination, hvor ansvarlig turisme og kvalitetsoplevelser gar hand i
hand.

For de 4 kormmuner betyder en steerk turismebranche mere end blot omsaetning — den skaber
arbejdspladser, dynamik og udvikling. Ved at investere i feelles markedsfgring, produktinnovation
og beeredygtige Igsninger fastholder og udbygger vi omradets tiltraekningskraft. Turismen er
ikke blot en branche — den er en veekstmotor for hele regionen.

God leeselyst. @

Destination Trekantomradet

Om Destination
Trekantomradet

Destination Trekantomradet blev officelt
etableret i 2021 som et samarbejde mellem
kommunerne Billund, Kolding og Vejle. Senere,
i oktober 2022, tilsluttede Fredericia Kommune
sig samarbejdet.

Vi arbejder for at samle lokale aktgrer i et staerkt
samarbejde, der tiltraekker turister og skaber
vaekst, beskaeftigelse og oplevelser. Med fokus
pa international konkurrence og beseredygtighed
arbejder vi pa tveers af koomnmunegraenser for at
sikre en steerk destination aret rundt, gennem
markedsfgring og udvikling af oplevelser og
attraktioner — bade nu og i fremtiden.
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Opbakning langt over
gennemsnittet

95%

Nationale gennemsnit 90%

Langt de fleste (95%) af borgerne
i Destination Trekantomradet

Banebrydende
®
b e d r I fte r 96% Erobiemer for lokalomridet.

Internationale markedsfgringsbudgetter i millionklassen af turisterne i Destination Trekant- 810/
omradet har angivet at vaere (o]

tilfredse eller meget tilfredse Nationale gennemsnit 68%
1,3 mio. kr. med deres ophold
i Danmark. 81% af borgerne i Destination
Trekantomradet mener, at
turismen har flere positive
end negative konsekvenser
20,3 mio. kr. for lokalomradet.

Markedsfgringsfgring af Destination
Trekantomradet som en mgdedestination

Markedsfgringsbudget pa udenlandske

markeder for ‘The Heart of Jutland'’ i 2024 Gzalniodke:

Markedsfgringsbudget pa udenlandske
markeder for LECOLAND® Billund Resort i 2024

S?mlet markedsﬂ,rmngUd‘get 25,88 mio. kr. Indsigter fra 'Turismen og lokalbefolkningen’
pa udenlandske markeder i 2024: rapport af VisitData, december 2024

Lavsaeson med udvikling

Overnatningstal for udenlandske turister @

68% 2,31 mio *
Overnatninger | Udvikling | Udvikling % udvikling % udvikling ,
2024 ift. 2023 ift. 2019 ift. 2023 ift. 2019 . . .
af alle samlede overnatninger Samlede overnatninger i lavsaeson
DEsingEiien 1.604.093 +25521  +280.439 +2% +211% sker i lavszeson
Trekantomradet
Lavsaesonen udggr nu en stor del af de samlede overnatninger i Destination
Hele landet 34.168.096 +2.022.057 +3.288.197 + 6,29% +18,4%

Trekantomradet. Dette viser en staerk udvikling, hvor destinationen oplever stor
efterspgrgsel efter at besgge vores destination udenfor hgjssesonen.

Lavsaeson daekker alle maneder undtagen hgjssesonen og geelder bade nationale og
internationale overnatninger.

' Destination Trekantomradet *Tal fra VisitDanmark




Antal

+18%
vaekst i forhold

9,1 mia. kr.

i omsaetning — en vaekst pa hele 18%

Turismen i destinationen buldrer frem

Vakst i internationel overnatninger

1.700.000

1.600.000

1.500.000

1.400.000

1.300.000
2019 2022 2023 2024

Deltager i projekter med massiv ekstern finansiering

Deltagelse i VisitData
Udvikling af Naturpark Lillebaslt

Deltagelse i Hope & Despair

Udviklingsprojekter
Gentaenk Kulturturismen: Fremtidens baeredygtige attraktioner i
Destination Trekantomradet (2021-24)

Regenerativ turisme pa verdenskortet - laerende oplevelser og forbedringer
over, under og ved havoverfladen i Naturpark Lillebzaelt (2023-24)

Let's Meet Again — Innovation og markedsfgring af erhvervsturismen i
Destination Trekantomradet og VisitHerning (2023-25)

Faelles Destinationsudvikling i SYD — i samarbejde med Destination
Kystlandet, Destination Sgnderjylland og DKNT (2024 — 2027)

10.513.215 kr.
22.330.000 kr.

14.185.143 kr.

(Kan kun sgges af destinationsselskaber)

4.992.000 kr.
2.936.000 kr.
3.589.000 kr.

16.170.000 kr.

o
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De overnattende gzesters
nationaliteter i 2024:

1. Danmark:1.921.226

||
2. Tyskland: 489.483

3. Nederlandene: 247.568

4. Norge og Sverige: 293.215

Nye markeder i vaekst:

=
EIR‘!

1. Storbritainnien: 110.825 (+29%)

2. Italien, Frankrig og
gvrige lande: 412.497 (+10%)

Fordeling i turismeforbrug ml.
® Ferieturisme**
® Erhvervs- og mgdeturisme**

28% 72%

** Forelgbige tal fra 2024

1.630 FOLGERE

— @

+43%

Stadig flere aktgrer og
interessenter fglger med

i udviklingen for vores
destination. | 2024 voksede
vores owned kanaler med
over 43%, sa vi nu har direkte
adgang til at koommunikere
med 2408 aktgrer.

10.575.000

Markedsfgringsmidler i kr. fra

udenlandske samarbejdspartnere,
2024

www.tdto.dk
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Billund Fredericia

Omsaetning 2024 i alt: Omsaetning 2024 i alt:

2,933 mia. kr.

X

Ferieturisme:

X

Ferieturisme:

2,574

Erhvervsturisme:

470

Erhvervsturisme:

359

Foto: LEGO® House. Travis Lacy, Laban Stories

Foto: Travis Lacy, Laban Stories

mio. Kkr.
Fordeling: Fordeling:
== Danmark: 1,064 mia. kr. — Danmark: 829 mio. kr.
@ Udland: 1,922 mia. kr. @ Udland: 255 mio. kr.

' Destination Trekantomradet




Kolding

Omsaetning 2024 i alt:

2,336 mia. kr.

B

X

Ferieturisme:

1,522

mia. kr.

Erhvervsturisme:

814

mio. kr.

Fordeling:

AR . :
w Danmark: 1,502 mia. kr.
@ Udland: 835 mio. kr.

Billund Fredericia Kolding Vejle

Vejle
Omsaetning 2024 i alt:

2,716 mi

Ferieturisme:

1,857

mia. kr.

Fordeling:

AR . :
w Danmark: 1,627 mia. kr.

@ Udland: 930 mio. kr.

a. kr.

Erhvervsturisme:

859

mio. kr.

www.tdto.dk




e F/ELLES TURISMELOFT

Storre kommunal stotte
til turismeudvikling

1 2024 blev det tydeligt, at faellesskab og fremsyn for alvor flytter
noget. Billund, Kolding, Vejle og Fredericia har besluttet

at investere yderligere 2,4 mio. kroner arligt fra 2025 i udviklingen
af turismen i Destination Trekantomradet.

Kommunal

Stgtten er en markant tillidserkleering og et tydeligt bevis p3, at turismen . .
investering

er en vigtig brik i vores feelles fremtid. Tilliden og ressourcerne giver
Destination Trekantomradet et veesentligt Igft og mulighed for at styrke
eksisterende initiativer samt udvikle nye satsninger, herunder bgrnefamilie-

y 9 8,02

og mgdeturisme. °
mio. Kr.

"Det viser, at turismen prioriteres, og vi ser frem til at skabe stor veerdi for lokale
aktgrer og midtbyer. Hos Destination Trekantomradet er vi taknemmelige for
den steerke opbakning og arbejder malrettet pa at udnytte midlerne bedst
muligt for bade turister og borgere,” siger Martin Perregaard-Bitsch. @

Stgtten fra de 4 kommuner, fra
borgerne og samarbejdet pa tvaers

er fundamentet, vi star pa. Den
gkonomiske stgtte viser, at vaekst og
turisme prioriteres, og vi ser frem til at
skabe stor veerdi for lokale aktgrer pa
tveers af vores samlede destination

Martin Perregaard-Bitsch,
direktgr — CEO i Destination Trekantomradet

' Destination Trekantomradet




Ekstraordinaer lokal opbakning
til turisme i Destination
Trekantomradet

I Destination Trekantomradet oplever vi en imponerende opbakning til
turisme blandt de lokale borgere. Resultaterne fra interviews af over
1000 borgere viser tydeligt, at turismen i omradet ikke kun accepteres
- men aktivt stgttes og omfavnes som en positiv kraft, der beriger bade

skonomisk og kulturelt.

Hele 80% af de adspurgte borgere ser
turismen som en overvejende positiv pa-
virkning i deres lokalomrade - et tal, der er
markant hgjere end det nationale gen-
nemsnit pa 71%. Denne hgje opbakning
indikerer en steerk lokal forstaelse for turis-
mens veerdi og dens bidrag til samfundet.

Men det er ikke kun de gkonomiske
gevinster, turismen bringer. Hele 82% af
borgerne anerkender ogsa den kulturelle
og sociale berigelse, som turisterne tilfgrer
omradet. Mere end tre fjerdedele af de
adspurgte fgler en steerk stolthed over at
kunne vise deres region frem til besggen-
de og dele deres hjemegn med verden.

Billund Fredericia Kolding Vejle

Disse resultater understgtter Destination
Trekantomradets strategiske vision om

at fortsaette med at udvikle og fremme
turismen. Den store opbakning fra lokal-
samfundet giver et solidt fundament for at
tiltreekke bade nationale og internationale
gaester i fremtiden.

Med en steerk lokal opbakning og en klar
forstaelse af turismens positive indvirkning
er Destination Trekantomradet godt positi-
oneret til at fortssette med at vaere en varm
og imgdekommende destination for alle,
der gnsker at opleve regionens skgnhed og
kultur. @

80% bakker op om turismen

- landets staerkeste lokale opbakning

80% af Destination Trekantomradets borgere ser turismen
som en overvejende positiv pavirkning af lokalomradet. Det
nationale gennemsnit er pa 71%. Den hgje opbakning indikerer
en steerk lokal forstaelse for turismens veerdi og dens bidrag til
samfundet.
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mmmmmm—s REKORD

1.604.093
internationale
overnatninger
- en milepael!

For fgrste gang nogensinde
rundede vi 1,6 mio. udenlandske
overnatninger. En rekord, der beviser,

at vores destination har international Vi har ndet en m||ep&| - 0g
gennemslagskraft. . o .
ikke bare pa papiret. De mere
Den stigende turisme skaber ringe i vandet og end 'I 6 m io i ntern atiO na Ie
styrker omsaetningen pa hoteller, restauranter ! . ‘ .
og i oplevelsesindustrien i hele omradet — og overnatni nger i 2024 forteeller oS,
det betyder flere arbejdspladser og vaekst i . o
lokalsamfundet. Turismen er en afggrende at vores sam Iede Indsats Vi rke r.
drivkraft for omradets gkonomi og identitet. @ Det h er er et g ennem b ru d , Som
saetter os pa det internationale
verdenskort og abner dgrene for

endnu stgrre ambitioner.

Martin Perregaard-Bitsch,
direktgr - CEO i Destination Trekantomradet

Aret 2024 blev et rekordar for turismen
i Destination Trekantomradet. n

' Destination Trekantomradet




Billund Fredericia Kolding Vejle

MINISTERBES®G SLAR FAST:

Destination
Trekantomradet
er et fyrtarn

for helarsturisme

Turismen er ikke kun en sommeraffaere - i Destination Trekantomradet er
den en motor for vaekst, arbejdspladser og lokale feellesskaber hele aret.
Det var det klare budskab, da turismens minister, Minister for byer og
landdistrikter, kirkeminister og minister for nordisk samarbejde, Morten
Dahlin, gaestede Koldinghus, og mgdtes med centrale turismeaktgrer fra
Kolding, Fredericia, Vejle og Billund.

"Turismen skaber arbejdspladser og vaekst i hele Danmark, ogsa her i omradet, hvor der er et
rigtig godt og konstruktivt samarbejde kgrende. Jeg arbejder malrettet pa at styrke turismen,

og i den anledning er det altid godt at fa input fra virkeligheden - og seerligt nar det sker i sa
spaendende omgivelser som Koldinghus,” siger Morten Dahlin, minister for byer og landdistrikter.

Men det er ikke kun kulturarven, der traekker turister til. Destination trekantomradet byder pa
en gastronomisk scene, der spiller en afggrende rolle i at fordele turismen over hele aret. De
kulinariske oplevelser bidrager markant til veeksten i overnatninger uden for hgjsaesonen og er
med til at styrke omradets position som en helarsdestination.

2024 blev et bevis pa, hvordan samarbejdet mellem kommunale, lokale og nationale aktgrer
skaber varig veerdi. Med en steerk position og en Kklar strategi ser Destination trekantomradet ind
i en fremtid, hvor stadig flere turister lader sig friste af bade historie og gastronomi — hele aret
rundt. @

www.tdto.dk




Danmarks bedste
campmgplads
ligger i Destination
Trekantomradet

Grgnninghoved Strand Camping har al mulig grund til at fejre. Ikke
alene blev de karet som Danmarks bedste campingplads - de tog ogsa
lederskab i den grgnne omstilling med stgtte fra EU-projektet COASTOUR.

Det er en dobbelt milepzel, der ggr dem til et fyrtarn for os alle.

Prisen som Danmarks bedste campingplads understreger den hgje kvalitet og
gaestfrihed, der kendetegner Grgnninghoved Strand Camping. Men det stop-
per ikke her. Pladsen vil nu tage et stort skridt i den grgnne omstilling ved at
udarbejde en ESG-rapport. Rapporten skal afdaekke nye baeredygtige tiltag, der
sikrer en mere klimavenlig drift — og viser vejen for andre turismevirksomheder i
Destination Trekantomradet.

EU-stgtte skaber rum til at taenke grgnt

Turisterne efterspgrger i stigende grad baeredygtige oplevelser, og her er Grgn-
ninghoved allerede et skridt foran. De inspirerer ikke kun deres egne gaester —
men ogsa andre aktgrer i trekantomradet, der gnsker at kombinere hgj kvalitet
med ansvarlighed og langsigtet vaekst.

Med stgtten fra COASTOUR har Grgnninghoved Strand Camping faet adgang
til bade gkonomiske midler og strategisk radgivning. Det har skabt rum til at
taenke grgnt — ikke kun som en forpligtelse — men som en investering i frem-
tiden. Det er et steerkt eksempel pa, hvordan lokal handlekraft, kombineret med
ekstern stgtte, kan Igfte hele turismeerhvervet. @

' Destination Trekantomradet

Samarbejdet med
Destination Trekant-
omradet har vaeret
helt fantastisk. Vi har
nu et samarbejde,
som vi kan forvente os
rigtigt meget af. Bade

markedsfgringsmaessigt
og i forhold til at opbygge
et steerkt samarbejde
med kommunerne.

Niels Frederik Lund, Direktgr, Camping Outdoor Danmark




661.294

Overnatninger pa
campingpladser
i 2024

af alle samlede
overnatninger
sker pa camping-
pladsen

Billund Fredericia Kolding Vejle

Nyt samarbejde gor
campingbranchen i

destinationen

Campingpladserne i Destination Trekantomradet har for
alvor sat samarbejde pa dagsordenen. Et nyt netvaerk mellem
campingpladserne er vokset frem, og en stor international
markedsfgrings-kampagne skal tiltreekke endnu flere gzester
fra blandt andet Holland og Tyskland.

Et markant flertal af campingpladserne i Destination Trekantomradet er med i
samarbejdet, der handler om meget mere end markedsfgring. Det handler om
vidensdeling, udvikling og om at udnytte det store potentiale, der ligger i en
samlet indsats.

Ud over markedsfgring har campingbranchen faet nye veerktgijer til at arbejde
smartere. Et inspirerende oplaeg om data, trends og gkonomi har givet
campingpladserne nye perspektiver pa, hvordan gsesteoplevelser kan
forbedres gennem videnbaserede beslutninger.

Campinglivet i destinationen har altid veeret noget saerligt — og nu star
branchen endnu steerkere. Med en feelles indsats er der ingen tvivl om,
at destinationen vil tiltraeekke endnu flere gaester og skabe endnu bedre
oplevelser i fremtiden. @

staerkere

Det er imponerende

at maerke den faelles
opbakning og entusiasme.
At samle sa mange af vores
pladser for at diskutere
markedsfgring, dele
erfaringer og fa nye input
viser virkelig, hvor stzerke
vi kan vaere sammen. Den
kommende kampagne
bliver en milepezel.

Martin Perregaard-Bitsch,
direktgr - CEO i Destination Trekantomradet




s F/ELLES DESTINATIONSUDVIKLING

BAREDYGTIG TURISME:

Destinationen :
som drivkraft —=

Destination Trekantomradet er sammen med nabodestinationer i gang =
med en strategisk udviklingsplan, der skal styrke turismen og skabe en

bzeredygtig vaekst pa den sydlige del af Jyllands gstkyst. Med en bevilling pa

8,1 mio. kroner fokuserer projektet pa at udvikle turismeinfrastruktur, nye
produkter og fzelles markedsfgring.

Destination Trekantomradet driver stort udviklingsprojekt
Projektet Feelles Destinationsudvikling for SYD samler kornmu-
nerne Fredericia, Kolding, Vejle, Haderslev og Billund i et taet sam-
arbejde med Destination Kystlandet og Destination Sgnderjylland.

Som projektleder arbejder Destination Trekantomradet for at ska-
be en mere sammenhaengende turismeindsats i hele regionen —
med respekt for lokale styrker og fokus pa helhed. Faelles destina-
tionsudvikling for SYD handler om at skabe oplevelseskaeder, der
forbinder kyst, kultur, by og natur — og som giver bade gaester og
aktgrer en staerkere sammenhasng mellem oplevelserne.

Baeredygtig udvikling i fokus

Projektet bygger videre pa erfaringerne fra projektet
'Udviklingsplan for Jyllands @stkyst’ og skal sikre, at turisme-
veeksten gavner bade gkonomi, miljg og lokalsamfund.

Med en feelles indsats og strategisk planlaegning star Destination

Trekantomradet steerkere i arbejdet for en mere baeredygtig og
konkurrencedygtig turisme. @

' Destination Trekantomradet




My girlfriend and |
joined this program

to be part of a

different movement.

A sustainable

movement and not

to be a consumer as a
tourist but also to give
something back to the
place we are visiting.

Jela, frivilling deltager Retunali, Holland

Billund Fredericia Kolding Vejle

af alle gaester vil i nogen, i
hgj eller i meget hgj grad

deltage i natur- og
miljggenopretnings-
projekter i deres ferier*

* Survey: Regenerativ turisme i
Naturpark Lillebaelt 16. okt. 2023

55%

af alle gaester vil gerne
aflevere ferieomradet i
bedre stand, end det var, da
de kom til stedet*

* Potentialeanalyse for Naturpark
Lillebaelt. Implement. S. 31

REGENERATIV TURISME  e—

Gaester har

lyst til at

give tilbage

Turismen i Destination Trekantomradet tog i 2024 et nyt skridt mod en mere
bzeredygtig fremtid med projektet 'Regenerativ turisme pa verdenskortet’.

| samarbejde med lokale partnere har vi testet, hvordan turister aktivt kan
bidrage til naturgenopretning - og resultaterne lover godt!

12 turister fra Tyskland og Holland har vaeret med til
at stabilisere krabbebestanden samle fiskebgrne-
haver, plante alegraes og restaurere et vandlgb med
gydegrus og nye traeer. Det hele blev afsluttet med
en smagfuld oplevelse — en pamindelse om, hvordan
naturpleje og ferieoplevelser kan ga hand i hand.

Efterspgrgsel pa ny form for turisme

Flere og flere gaester gnsker noget andet end klas-
sisk forbrugsturisme. De Vil vaere medskabere, ikke
bare tilskuere. De vil have jord under neglene og kon-
takt med det sted, de besgger. Regenerativ turisme
handler om at skabe balance — mellem menneske og
natur, gaest og veert. Og tendensen er voksende.

Projektet blev udfgrt i samarbejde med Naturpark
Lillebzelt, Destination Fyn og VisitDenmark —som en
del af et feelles gnske om at inddrage ansvarlighed
som en del af selve ferieoplevelsen. @

Vi ser et stort
potentiale i
regenerativ turisme,
hvor gaesterne
eksempelvis aktivt
bidrager til naturens
trivsel. Det skaber en
dybere forbindelse
til destinationen - og
en stgrre vaerdi for
bade lokalsamfund
og biodiversitet.

Kim Worrmann Jensen,
projektkoordinator for baeredygtighed
og produktudvikling.

www.tdto.dk



@ Naturpark Lillebzelt
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Staerk erhvervsturisme

658.589

erhvervs:
overnatninger




e M@DETURISME

Danmarks 3. storste
modedestination

Destination Trekantomradet er rykket helt i front som
erhvervs- og mgdeturismedestination - og hu ogsa som en ¥ MeetDenmark giver
del af MeetDenmark. Med en omsaetning pa 2,5 mia. kr. i Destination

2024 er Destination Trekantomradet allerede landets tredje Trekantomradet
stgrste mgdedestination malt pa omsasetning - og med mulighed for at:
medlemskabet i MeetDenmark tager vi nu naeste skridt i e
udviklingen af en stezerk, international erhvervs- : Sj\l/tiiﬁig'gat'onale
og mgdeturisme. _ \ - — - . i projekter

- Tiltreekke flere
En steerk position med endnu stgrre potentiale . . internationale
Med medlemskabet far destinationen adgang til specialiseret ] .’ . A\ mgder og
viden, ressourcer og et staerkt samarbejde, der skal Igfte made- kongresser

turismen i destinationen.
- Udvikle nye

En gkonomisk kickstart til mgdeturismen M d o o f k d Igsninger in(.jen-
Med de kommende midler fra turismereserven har Destination e sin in raStru tu r og e for mgdeturisme
Trekantomradet en enestaende chance for at styrke sin indsats. a kt¢ rer som er i om rédet’ er . Viden til vaskst og
De gkonomiske ressourcer skal sikre, at omradet ikke kun kan . . o omsztning aret
konkurrere om mgder, events og konferencer, men ogsa udvikle DeStl n atlon Tre ka nto m radet S
deturi At f hele landet.

mpdeturismen pa tveers athele fande langt fremme som erhvervs-

. . . - Samarbejde pa
Sammen med MeetDenmark star Destination Trekantomradet Og m¢d eturisme destl nation. tveers af landet

staerkere end nogensinde i arbejdet med at skabe vaekst, viden og

. . . Peter Dyhr Andreasen, Direktgr, MeetDenmark
veerdi i dansk erhvervsturisme — hele aret rundt. @

' Destination Trekantomradet




Planner Days er med til at saette retningen
for, hvor mgdebranchen bevaeger sig hen.

Her spiller destinationen en ngglerolle. Nar vi
samler steerke faglige kraefter i Billund, skaber
vi ikke bare netvaerk lige nu og her - vi bygger
pa fremtidens samarbejder i branchen.

Lea Bennedsen, Project Manager - Destination Trekantomradet

Billund Fredericia Kolding Vejle

Foto: LEGO® House. Travis Lacy, Laban Stories

Modeturismens
vigtigste event

i Destination
Trekantomradet

Vores destination bliver samlingspunkt for beslutningstagere i
mgde, event og konferencebranchen, nar Planner Days gaester
Billund. Det er en platform for at dele ideer og lzere af
eksperter, der er med til at forme fremtidens tendenser.

At veelge Billund som veertsby for Planner Days er en stor gevinst for omradet. Det
bekraefter, at Billund ikke kun er et sted for familier pa ferie - men ogsa et vaekstcenter
for erhvervslivet. Eventen styrker destinationens position som en kreativ og innovativ by,
der tiltraekker bade lokale og internationale aktgrer.

For destinationen abner eventen op for nye erhvervssamarbejder og fordrer idéer mel-
lem lokale virksomheder og de besggende. Planner Days tiltraekker nemlig relevante
beslutningstagere, hvilket giver bade synlighed og et staerkere brand for Billund og
Destination Trekantomradet som en professionel og innovativ mgdedestination.

Kort sagt: Planner Days er med til at saette Destination Trekantomradet pa det kreative
mgde-landkort og bidrager til at fremme veekst og samarbejde i omradet. ®

www.tdto.dk
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memesmes  BE HAPPY PASS

Den nye dlgltale
forbindelse far

bornefamilierne til
at blive en dag mere

Nar bgrnefamilier planlsegger en tur til Destination Trekantomradet, er
det ofte med ét gnske: At fa en sjov, tryg og mindeveerdig ferie sammen.

1 2024 udgav LEGOLANDS® Billund Resort, som er vores strategiske
samarbejdspartner pa bgrnefamilier, Be Happy Pass digitalt. Nu er det
lettere end nogensinde at finde vej til nye oplevelser - og blive fristet til at
tage en dag (eller to) mere.

Be Happy Pass blev i 2024 lanceret digitalt, og app’en er nu den perfekte rejsekammerat, der
guider familien gennem eventyret og sikrer, at alle far en sjov og mindeveerdig oplevelse - skraed-
dersyet til at hjaelpe familier med at f& mest muligt ud af deres besgg og finde og planlaegge de
bedste oplevelser - fgr, under og efter at de besgger resortet.

Be Happy Pass er en digital schweizerkniv, der kan bruges til at abne op for destinationens mange
oplevelser —forklaedt som en app. Den er et fordelsprogram, en forteeller, et planlaegningsvaerktg;,
en guide til de sjoveste aktiviteter og en digital forbindelse til alle de bgrnefamilier, som plan-
leegger at besgge vores destination. For Destination Trekantomradet handler det om at binde
oplevelser sammen og skabe veerdi pa tvaers. Nar bgrnefamilierne i Legoland Billund Resort bliver
leengere, opdager mere og deler oplevelsen, styrker det hele Destination Trekantomradet.

App'en styrker LEGOLAND Billund Resorts position som en moderne og familievenlig destination,

hvor teknologien er medspiller. Den tiltreekker besggende, forbedrer oplevelsen og hjselper med
at sprede opmaerksomhed om de mange fantastiske tilbud pa tvaers af vores destination. @

' Destination Trekantomradet

LEGOLAND Billund Resort
samler alle destinationens
tilbud til bernefamilier, sa
vi kan vise hvor fantastisk
en destination vi er, sa

vi kan give en fantastisk
samlet oplevelse og vi kan
markedsfgre os samlet.

Alice Monberg , Senior Sales Manager, LEGOLAND Billund Resort




Billund Fredericia Kolding Vejle

Fordele for
bgrnefamilier

Personlige
anbefalinger:

Be Happy Pass fore-
slar aktiviteter og
forlystelser, der passer
til familiens behov og
bgrns alder.

Effektiv tidsstyring:
Med interaktive kort og
tidsplaner kan familier
undga de travleste
perioder og maksimere
sjov og afslapning.

Aktuelle tilbud:
App'en kan Igbende
formidle rabatter og
eksklusive events, s
gaester, der bruger
app'en, far mest muligt
ud af deres besgg.

Strategisk
turismeudyvikling
styrker hele
destinationens
vaekst

LEGOLANDS® Billund Resort og Be Happy Pass b | E
understgtter visionen om at fremme bzeredygtig P

turisme, skabe arbejdspladser og sikre gkonomisk
fremgang for hele destinationen.

Med en tydelig indsats for at tiltraekke og fastholde bgrnefamilier,
skabes nye oplevelser, flere overnatninger og steerkere sammen-
haeng mellem besggende, erhvervslivet og borgerne. For nar
familierne bliver lidt leengere styrkes hele destinationen.

Resortet er et konkret eksempel pa, hvordan strategisk turisme-
udvikling kan gavne bade de lokale borgere og destinationen
som helhed. Ved at understgtte resortet og udnytte Be Happy
Pass som et incitament for laengere ophold og som et redskab
til at dele gaesten - sa flere attraktioner og aktgrer far glaede

af besgget — kan hele Destination Trekantomradet styrke sin
position som én af Danmarks mest attraktive turisme-
destinationer. @

www.tdto.dk



meme——— BE HAPPY PASS

Oplevelser skaber
lofter hele

liv - 0og

destinationen

Alle aktgrer i LEGOLAND Billund Resort spiller en central rolle i at
tiltraekke bade nationale og internationale besggende. Resortet skaber
ikke kun fantastiske oplevelser for familier, men fungerer ogsa som en

vaesentlig skonomisk driver for regionen.

Resortet understgtter et veeld af lokale virk-
somheder, lokalsamfund, skoler, foreninger
og fritidstilbud, som alle dermed drager for-
del af den store turiststrgm, som tiltreekkes af
alle de tilbud, som vores destination indehol-
der, og hvor resortet er landgangsbroen.

@get synlighed

Med tusindvis af besggende fra bade ind- og
udland styrker LEGOLAND Billund Resort
Destination Trekantomradets omdgmme
som en attraktiv feriedestination. Resortet
fungerer som en 'brandingmotor’ for hele
destinationen, som tiltraekker yderligere
investeringer og opmaerksomhed pa bade
turistniveau og erhvervslivet.

Destination Trekantomradet

Styrkelse af lokalt samarbejde

Be Happy Pass fremmer samarbejdet mellem
forskellige lokale attraktioner, spisesteder,
kulturinstitutioner, overnatningssteder og
aktgrer der opererer i oplevelsesindustrien.
Aktgrerne findes i hele destinationen og
teeller blandt andet Givskud Zoo, Lalandia,
WOW Park, Fredericia |dreetscenter, @kolari-
et, Koldinghus og mange flere. Passet giver
rabatter og gratis adgang til flere oplevelser,
hvilket skaber en stgrre veerdi for bade turister
og de lokale aktgrer.

Denne form for samarbejde ggr det muligt
for Destination Trekantomradet at tilbyde en
sammenhaengende og attraktiv turismepak-
ke, som skaber en gkonomisk vaekst pa tveers
af regionen. @

Be Happy Pass er den
digitale forbindelse
mellem vores gaester og
destinationens tilbud. Her

kan gaesterne se alt resortet
kan tilbyde og planlaegge
deres besgg pa forhand.

Alice Monberg , Senior Sales Manager, LEGOLAND Billund Resort




Billund Fredericia Kolding Vejle

Download the
Be Happy Pass
app here

Dirsnbasd o ke

= App Store

GETITON
‘ > Google Play ‘

bgrne og familie-
venlige aktgrer pa

tveers at hele
destinationen

top-attraktioner
for bgrn

www.tdto.dk



LEGO® House

Udenlandske overnatninger

Destination )
Tr;ekantomradet
pa verdenskortet
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e TREKANTOMRADET PA VERDENSKORTET

Fra OL i Paris til
Billionaire Magazine
i New York

1 2024 har Destination Trekantomradet taget store skridt mod international MARKEDSF®@RING DER VIRKER
anerkendelse. Med en strategisk og malrettet indsats er destinationen blevet Nye ma rkeder v&lger

eksponeret i nogle af verdens vigtigste medier og markeder. . . o
Destination Trekantomadet

Ved OL i Paris var Destination Trekantomradet en del af den danske pavillon, hvor tusindvis af

besggende fik ginene op for vores unikke natur, kultur og erhvervsturisme. Samtidig har vi sat et Samlede antal overnatninger (uden Danmark, Tyskland,
staerkt aftryk pa det britiske marked med malrettede fremst@d, der har skabt gget interesse fra bade Holland, Sverige og Norge)

rejsende og rejsebranchen.

Nye markeder er ogsa i spotlyset — iseer Sydeuropa, hvor lande som Spanien, Italien, Frankrig og Polen

viser markant veekst. Tendenser som blandt andet 'coolnation’ og gget interesse for baeredygtige 600.000
destinationer ggr os sezerligt relevant for disse markeder.

500.000
Globale medier har ogsa haft gje pa vores destination. Blandt andet gennem en eksklusiv artikel i
Billionaire Magazine har Vejles innovative arkitektur, gastronomi og investeringsmuligheder faet in- 400.000

ternational opmaerksomhed. Storbritannien er et vigtigt marked, og vores strategiske markedsfgring
baerer frugt. @get fokus pa britiske geester har skabt vaekst, og vi arbejder malrettet pa at tiltrackke 300.000
endnu flere.

200.000
Den digitale indsats har veeret afggrende. Gennem samarbejder med blandt andet VisitDenmark har
vi skabt massiv online synlighed, hvor influencere og rejseblogs har bragt omradets historie ud til et 102900
globalt publikum.
]

. A Frflefl A . Ao o q 2019 2023 2024
Sammen skaber disse initiativer en steerk international position for trekantomradet — og vi fortsaetter

med at seette vores destination pa verdenskortet. @

' Destination Trekantomradet
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Arsberetning

1 2024 har vi naet rekordernes milepael med over 1,6 mio.
internationale overnatninger - en praestation, der understgtter
vores primaere ambition om at tiltraekke udenlandske turister til
Trekantomradet. Bag de imponerende tal gemmer sig en ambitigs
satsning pa baeredygtig

turisme, hvor vi ikke alene fornyer saesonen - men ogsa skaber
staerke partnerskaber. Vores succesfulde samarbejde med de
mange turismeaktgrer og den stzerke opbakning fra vores
udviklingsprojekter har veeret med til at opbygge en dyb tillid til, at vi
sammen kan forme en

attraktiv destination - ogsa for fremtiden.

Innovative Initiativer og markedsfgring

For at fremme en mere baeredygtig turismestrategi har vi i 2024 arbejdet intensivt
pa at udvide saesonen udover de traditionelle hgjseesonperioder. Ved malrettet at
tiltreekke voksne par uden for skolernes ferie har vi opnaet en betydelig vaekst i
skuldersaesonen - et fundament for en jeevn fordeling af turismen. Sammen med
vores staerke position som et attraktivt omrade for bgrnefamilier star tursimen
steerkt i Destination Trekantomradet.

Et af arets vigtigste fokusomrader i 2024 har desuden vaeret mgdeturismen.

Vi har udviklet nye koncepter og sikret en robust gkonomisk ramme — isser med
kampagner rettet mod det tyske marked i Hamborg-omradet, hvor de gode
forbindelser og et marked med 5,7 millioner indbyggere dbner store muligheder.
Desuden har vores nye strategi mod sydeuropaeiske markeder - samt en gget
interesse fra Storbritannien og Tyskland - udvidet vores besggsbase.

Vores arbejde med kulturturisme er yderligere styrket gennem inspirerende
fortzellinger som 'Smag pa historien’ og 'Med livet som indsats’, der eksempelvis
via audioguides er blevet en integreret del af vores samlede 'The Heart of Jutland’-
brand. Vi har ogsa afprgvet regenerative turismetiltag, hvor tyske og hollandske
besggende deltog i aktiviteter sdsom forbedring af vandlgb, indfangning af over-
skydende krabber og oprettelse af 'fiskebgrnehaver'-tiltag, der bade skabte unikke
oplevelser og styrkede vores baeredygtighedsagenda, hvilket har givet masser af
inspiration til fremtidige initiativer.

Samarbejde og fremtidsperspektiver

Et af 2024's vaesentligste kendetegn har veeret den store opbakning fra vores
samarbejdspartnere og aktgrer, der har ydet afggrende stgtte i 2024 - noget, vi
er meget taknemmelige for. Derudover har aret ogsa vaeret praeget af et steerkt
samarbejde med Destination Trekantomradet influenceres, bloggere og journali-

Destination Trekantomradet



ster og en lang raekke internationale partnere, som har spredt de posi-
tive historier om Trekantomradet i udlandet, mens de fire kommmuner i
destinationen har gget deres investering i turismen - bade i eksisterende
aktiviteter og i den nye satsning pa mgdeturisme.

Med et budgetteret underskud pa en kvart mio. i arsregnskabet afspejler
vores investeringer i markedsfgring og projekter en bevidst strategisk
prioritering, der ruster os til at imgdekomme fremtidens udfordringer
og muligheder. Disse resultater og erfaringer danner fundamentet for
vores fortsatte arbejde, og vi star steerkt til at mgde de udfordringer og
muligheder, som 2025 byder. Et ar, hvor vi sammen med vores samar-
bejdspartnere vil fortseette med at styrke Trekantomradets position pa
den internationale turismescene. ®
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Jan Hessellund, bestyrelsesformand, Martin Perregaard-Bitsch,
Destination Trekantomradet direktgr - CEO i Destination
CEO i Billund Lufthavn Trekantomradet

Billund Fredericia Kolding Vejle

@vrige medlemmer af bestyrelsen

N\

Peter Schelde, bestyrelses-

naestformand, Destination Trekantomradet,
Koncernchef i Comwell (Valgt i Kolding)

Michael Ottesen,
direktgr i LEGOLAND
(Valgt i Billund)
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Sara Ekknud Windell, leder af turisme,
kommunikation og web i
Fredericia Kommune (Valgt i Fredericia)

Lisbet Holten Lambert, Kultur- & eventchef
Kolding Kommune
(Valgt i Kolding)

Camilla Tallerup, direktgr pa
Trinity Hotel & Konference
(Valgt i Fredericia)

Morten Damgaard Nielsen,
erhvervschef i Vejle Kommune
(Valgt i Vejle)

Signe Marie Smidt, stabschef for strategi,
HR og Kommunikation i Billund Kommune
(Valgt i Billund)
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Resultatopggrelse

2024 (DKK) 2023 (DKK)

Indtaegter 8.091.512 8.285.081
Direkte omkostninger -110.184 - 345.092
Bruttofortjeneste | 7.981.328 7.939.989
Personaleomkostninger -3.319.275 - 3.034.330
Bruttofortjeneste Il 4.662.053 4.905.659
Salgsomkostninger - 4117161 - 4.875.356
Lokaleomkostninger -153.627 -183.195
Administrationsomkostninger - 654.952 - 389.811
Andre eksterne omkostninger i alt - 4.907.740 - 5.448.362
Resultat fgr af- og nedskrivninger - 245.687 - 542,703
Finansielle indteegter 72 0
Finansielle omkostninger -223 - 484
Finansielle posteri alt -151 - 484
Resultat fgr skat - 245.838 - 543.187
Skat af arets resultat 0 0
Arets resultat - 245.838 - 543187

' Destination Trekantomradet




Balance

AKTIVER

31.12.24 (DKK)

31.12.23 (DKK)

Tilgodehavende fra salg og tjenesteydelser 93.750 0
Tilgodehavende selskabsskat 2.000 2.000
Andre tilgodehavender 686.694 989.087
Tilgodehavender i alt 782.444 991.087
Likvide beholdninger 2.306.438 521.871
Omsaetningsaktiver i alt 3.088.882 1.512.958
Aktiveri alt 3.088.882 1.512.958
PASSIVER
Overfgrt resultat 759.953 1.005.791
Egenkapital i alt 759.953 1.005.791
Leverandgrer af varer og tjenesteydelser 50.000 59.448
Selskabsskat 0 ¢}
Anden geeld 2.278.929 447719
Kortfristede geeldsforpligtelser i alt 2.328.929 507.167
Galdsforpligtelser i alt 2.328.929 507.167
Passiver i alt 3.088.882 1.512.958

Billund Fredericia Kolding Vejle
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Aret 2024 viste os, at vi kan Igfte stort, nar vi lgfter sammen.
Destination Trekantomradet star steerkere end nogensinde

— med international synlighed, lokal og politisk opbakning og
en turismebranche i en rivende, spaendende udvikling.

se, LEGOLAND

Det staerkeste, vi har, er vores faellesskab og samarbejde. Nar
vi deler viden og erfaringer - og arbejder i samme retning

— skaber vi ikke bare vaekst, vi skaber store oplevelser, der
forbliver i vores gaesters hjerter. Nar vi sammen formar at give
vores gaester en oplevelse, de vil vende tilbage til, sa er vi i
den grad lykkedes med opgaven.
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Martin Perregaard-Bitsch, direktgr - CEO
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Med et areal pa 1.288 km? har destinationen et enormt varieret landskab og .

oplevelsesmuligheder — to UNESCO Verdensarvssteder, mere end 23 museer Astvej 10 B | DK-7190 Billund
og oplevelsescentre, utallige seveerdigheder og 24 steerke mgde-, event- og TIf. 88440850 | info@tdto.dk
overnatningsfaciliteter.




