
Stærke resultater, 
nye muligheder, 
fremtidens turisme
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 INTRODUKTION

Turismen er en vækstmotor 
for destinationen
Turismen er en afgørende drivkraft for destinationen. Med over 3,5 mio. årlige overnatninger, 
heraf 1,6 mio. internationale og en omsætning på over 9 mia. kroner, skaber turismen mere end 
9.000 arbejdspladser, vækst og udvikling på tværs af Billund, Fredericia, Kolding og Vejle. For 
at fastholde og styrke denne vækst kræver det et stærkt samarbejde mellem kommuner og 
erhvervsliv.

Destination Trekantområdet arbejder målrettet for at styrke områdets position, som en attraktiv 
international turistdestination. Vi fokuserer på børnefamilier, voksne par og erhvervsturister, og 
sikrer gennem strategiske partnerskaber og skarp markedsføring, at området står stærkt i den 
internationale konkurrence.

Bæredygtighed er en integreret del af strategien. Vi reducerer turismens klimaaftryk og 
understøtter virksomheder, der investerer i grønne løsninger. Samtidig positionerer vi 
trekantområdet som en destination, hvor ansvarlig turisme og kvalitetsoplevelser går hånd i 
hånd.

For de 4 kommuner betyder en stærk turismebranche mere end blot omsætning – den skaber 
arbejdspladser, dynamik og udvikling. Ved at investere i fælles markedsføring, produktinnovation 
og bæredygtige løsninger fastholder og udbygger vi områdets tiltrækningskraft. Turismen er 
ikke blot en branche – den er en vækstmotor for hele regionen.

God læselyst. 

Om Destination 
Trekantområdet
Destination Trekantområdet blev officelt 
etableret i 2021 som et samarbejde mellem 
kommunerne Billund, Kolding og Vejle. Senere, 
i oktober 2022, tilsluttede Fredericia Kommune 
sig samarbejdet. 

Vi arbejder for at samle lokale aktører i et stærkt 
samarbejde, der tiltrækker turister og skaber 
vækst, beskæftigelse og oplevelser. Med fokus 
på international konkurrence og bæredygtighed 
arbejder vi på tværs af kommunegrænser for at 
sikre en stærk destination året rundt, gennem 
markedsføring og udvikling af oplevelser og 
attraktioner – både nu og i fremtiden.

Destination Trekantområdet
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Overnatninger 
2024

Udvikling  
ift. 2023

Udvikling  
ift. 2019

% udvikling  
ift. 2023

% udvikling  
ift. 2019

Destination 
Trekantområdet 1.604.093 + 25.521 +280.439 + 2% + 21,1% 

Hele landet 34.168.096 + 2.022.057 +3.288.197 + 6,29% + 18,4%

 DESTINATION TREKANTOMRÅDET I TAL

Banebrydende
bedrifter
Internationale markedsføringsbudgetter i millionklassen

Overnatningstal for udenlandske turister

 

96%
af turisterne i Destination Trekant- 

området har angivet at være  
tilfredse eller meget tilfredse  

med deres ophold  
i Danmark.

Markedsføringsføring af Destination  
Trekantområdet som en mødedestination 1,3 mio. kr.

Markedsføringsbudget på udenlandske  
markeder for ‘The Heart of Jutland’ i 2024 4,28 mio. kr.

Markedsføringsbudget på udenlandske  
markeder for LEGOLAND® Billund Resort i 2024 20,3 mio. kr.

Samlet markedsføringsbudget  
på udenlandske markeder i 2024:

25,88 mio. kr.

Opbakning langt over 
gennemsnittet

95%
Nationale gennemsnit 90%

Langt de fleste (95%) af borgerne 
i Destination Trekantområdet 
mener ikke, at turismen skaber 
problemer for lokalområdet.

81%
Nationale gennemsnit 68%

81% af borgerne i Destination  
Trekantområdet mener, at  
turismen har flere positive  
end negative konsekvenser  
for lokalområdet.

Indsigter fra ’Turismen og lokalbefolkningen’ 
rapport af VisitData, december 2024

68%*

af alle samlede overnatninger 
sker i lavsæson

2,31 mio.* 
Samlede overnatninger i lavsæson

Lavsæson med udvikling 

* Tal fra VisitDanmark

Lavsæsonen udgør nu en stor del af de samlede overnatninger i Destination 
Trekantområdet. Dette viser en stærk udvikling, hvor destinationen oplever stor 
efterspørgsel efter at besøge vores destination udenfor højsæsonen.  

Lavsæson dækker alle måneder undtagen højsæsonen og gælder både nationale og 
internationale overnatninger.

Destination Trekantområdet
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+43%
Stadig flere aktører og 
interessenter følger med 
i udviklingen for vores 
destination. I 2024 voksede 
vores owned kanaler med 
over 43%, så vi nu har direkte 
adgang til at kommunikere 
med 2408 aktører. 

10.575.000
Markedsføringsmidler i kr. fra 
udenlandske samarbejdspartnere, 
i 2024

Turismen i destinationen buldrer frem 

9,1 mia. kr. 
i omsætning – en vækst på hele 18%

 

Udviklingsprojekter

Gentænk Kulturturismen: Fremtidens bæredygtige attraktioner i  
Destination Trekantområdet (2021-24) 4.992.000 kr.

Regenerativ turisme på verdenskortet - lærende oplevelser og forbedringer 
over, under og ved havoverfladen i Naturpark Lillebælt (2023-24) 2.936.000 kr.

Let’s Meet Again – Innovation og markedsføring af erhvervsturismen i  
Destination Trekantområdet og VisitHerning (2023-25) 3.589.000 kr.

Fælles Destinationsudvikling i SYD – i samarbejde med Destination  
Kystlandet, Destination Sønderjylland og DKNT (2024 – 2027) 16.170.000 kr.

I alt 27.687.000 kr.

(Kan kun søges af destinationsselskaber)

De overnattende gæsters 
nationaliteter i 2024:

1. Danmark: 1.921.226   

2. Tyskland: 489.483   

3. Nederlandene: 247.568   

4. Norge og Sverige: 293.215  

Nye markeder i vækst:

1. Storbritainnien: 110.825 (+29%)

2.  Italien, Frankrig og  
øvrige lande: 412.497 (+10%)

Fordeling i turismeforbrug ml. 
 Ferieturisme**
 Erhvervs- og mødeturisme**

28% 72%

Vækst i internationel overnatninger

+18%
vækst i forhold

 til 2023
1.630 FØLGERE

1.700.000

1.600.000

1.500.000

1.400.000

1.300.000
2019 2022 2023 2024

A
n

ta
l

Deltager i projekter med massiv ekstern finansiering

Deltagelse i VisitData 10.513.215 kr.

Udvikling af Naturpark Lillebælt 22.330.000 kr.

Deltagelse i Hope & Despair 14.185.143 kr.

** Foreløbige tal fra 2024 www.tdto.dk
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 DESTINATION TREKANTOMRÅDET I TAL

Billund Fredericia

Danmark: 1,064 mia. kr.

Udland: 1,922 mia. kr. 

Danmark: 829 mio. kr.

Udland: 255 mio. kr. 

Omsætning 2024 i alt:

2,933 mia. kr.
Omsætning 2024 i alt:

1,084 mia. kr.

Fordeling: Fordeling:

Ferieturisme:

2,574 
mia. kr.

Ferieturisme:

614 
mio. kr.

Erhvervsturisme:

359 
mio. kr.

Erhvervsturisme:

470 
mio. kr.
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Kolding Vejle

Danmark: 1,627 mia. kr.

Udland: 930 mio. kr. 

Danmark: 1,502 mia. kr.

Udland: 835 mio. kr. 

Omsætning 2024 i alt:

2,716 mia. kr.
Omsætning 2024 i alt:

2,336 mia. kr.

Fordeling:Fordeling:

Ferieturisme:

1,857 
mia. kr.

Ferieturisme:

1,522  
mia. kr.

Erhvervsturisme:

859 
mio. kr.

Erhvervsturisme:

814 
mio. kr.

Billund Fredericia Kolding Vejle www.tdto.dk
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 FÆLLES TURISMELØFT

I 2024 blev det tydeligt, at fællesskab og fremsyn for alvor flytter
noget. Billund, Kolding, Vejle og Fredericia har besluttet
at investere yderligere 2,4 mio. kroner årligt fra 2025 i udviklingen
af turismen i Destination Trekantområdet.

Større kommunal støtte 
til turismeudvikling

Støtten er en markant tillidserklæring og et tydeligt bevis på, at turismen  
er en vigtig brik i vores fælles fremtid. Tilliden og ressourcerne giver  
Destination Trekantområdet et væsentligt løft og mulighed for at styrke 
eksisterende initiativer samt udvikle nye satsninger, herunder børnefamilie-  
og mødeturisme.

”Det viser, at turismen prioriteres, og vi ser frem til at skabe stor værdi for lokale 
aktører og midtbyer. Hos Destination Trekantområdet er vi taknemmelige for 
den stærke opbakning og arbejder målrettet på at udnytte midlerne bedst 
muligt for både turister og borgere,” siger Martin Perregaard-Bitsch.  

Støtten fra de 4 kommuner, fra 
borgerne og samarbejdet på tværs 

er fundamentet, vi står på. Den 
økonomiske støtte viser, at vækst og 

turisme prioriteres, og vi ser frem til at 
skabe stor værdi for lokale aktører på 

tværs af vores samlede destination 
Martin Perregaard-Bitsch,

direktør – CEO i Destination Trekantområdet

Kommunal 
investering

8,02 
mio. kr.

Destination Trekantområdet
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I Destination Trekantområdet oplever vi en imponerende opbakning til 
turisme blandt de lokale borgere. Resultaterne fra interviews af over 
1000 borgere viser tydeligt, at turismen i området ikke kun accepteres 
– men aktivt støttes og omfavnes som en positiv kraft, der beriger både 
økonomisk og kulturelt.

Ekstraordinær lokal opbakning
til turisme i Destination
Trekantområdet

Hele 80% af de adspurgte borgere ser 
turismen som en overvejende positiv på-
virkning i deres lokalområde – et tal, der er 
markant højere end det nationale gen-
nemsnit på 71%. Denne høje opbakning 
indikerer en stærk lokal forståelse for turis-
mens værdi og dens bidrag til samfundet.

Men det er ikke kun de økonomiske 
gevinster, turismen bringer. Hele 82% af 
borgerne anerkender også den kulturelle 
og sociale berigelse, som turisterne tilfører 
området. Mere end tre fjerdedele af de 
adspurgte føler en stærk stolthed over at 
kunne vise deres region frem til besøgen-
de og dele deres hjemegn med verden.

Disse resultater understøtter Destination 
Trekantområdets strategiske vision om 
at fortsætte med at udvikle og fremme 
turismen. Den store opbakning fra lokal-
samfundet giver et solidt fundament for at 
tiltrække både nationale og internationale 
gæster i fremtiden.

Med en stærk lokal opbakning og en klar 
forståelse af turismens positive indvirkning 
er Destination Trekantområdet godt positi-
oneret til at fortsætte med at være en varm 
og imødekommende destination for alle, 
der ønsker at opleve regionens skønhed og 
kultur.  

80% bakker op om turismen  
– landets stærkeste lokale opbakning  

80% af Destination Trekantområdets borgere ser turismen 
som en overvejende positiv påvirkning af lokalområdet. Det 
nationale gennemsnit er på 71%. Den høje opbakning indikerer 
en stærk lokal forståelse for turismens værdi og dens bidrag til 
samfundet.

Billund Fredericia Kolding Vejle

9

www.tdto.dk



Vejle Ådal

10

Destination Trekantområdet



Mere end 
1,6 mio. 
internationale 
overnatninger 

2024 blev rekordernes år
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 REKORD

Året 2024 blev et rekordår for turismen 
i Destination Trekantområdet. 
For første gang nogensinde 
rundede vi 1,6 mio. udenlandske 
overnatninger. En rekord, der beviser, 
at vores destination har international 
gennemslagskraft. 

1.604.093 
internationale 
overnatninger 
– en milepæl!

Den stigende turisme skaber ringe i vandet og 
styrker omsætningen på hoteller, restauranter 
og i oplevelsesindustrien i hele området – og 
det betyder flere arbejdspladser og vækst i 
lokalsamfundet. Turismen er en afgørende 
drivkraft for områdets økonomi og identitet. 

Vi har nået en milepæl – og  
ikke bare på papiret. De mere 
end 1,6 mio. internationale 
overnatninger i 2024 fortæller os, 
at vores samlede indsats virker. 
Det her er et gennembrud, som 
sætter os på det internationale 
verdenskort og åbner dørene for 
endnu større ambitioner.  
Martin Perregaard-Bitsch,
direktør – CEO i Destination Trekantområdet

Destination Trekantområdet
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Turismen er ikke kun en sommeraffære – i Destination Trekantområdet er 
den en motor for vækst, arbejdspladser og lokale fællesskaber hele året. 
Det var det klare budskab, da turismens minister, Minister for byer og 
landdistrikter, kirkeminister og minister for nordisk samarbejde, Morten 
Dahlin, gæstede Koldinghus, og mødtes med centrale turismeaktører fra 
Kolding, Fredericia, Vejle og Billund.

M I N I S T E R B E S Ø G  S L Å R  F A S T : 

Destination 
Trekantområdet 
er et fyrtårn 
for helårsturisme

”Turismen skaber arbejdspladser og vækst i hele Danmark, også her i området, hvor der er et 
rigtig godt og konstruktivt samarbejde kørende. Jeg arbejder målrettet på at styrke turismen, 
og i den anledning er det altid godt at få input fra virkeligheden - og særligt når det sker i så 
spændende omgivelser som Koldinghus,” siger Morten Dahlin, minister for byer og landdistrikter.

Men det er ikke kun kulturarven, der trækker turister til. Destination trekantområdet byder på 
en gastronomisk scene, der spiller en afgørende rolle i at fordele turismen over hele året. De 
kulinariske oplevelser bidrager markant til væksten i overnatninger uden for højsæsonen og er 
med til at styrke områdets position som en helårsdestination.

2024 blev et bevis på, hvordan samarbejdet mellem kommunale, lokale og nationale aktører 
skaber varig værdi. Med en stærk position og en klar strategi ser Destination trekantområdet ind 
i en fremtid, hvor stadig flere turister lader sig friste af både historie og gastronomi – hele året 
rundt.  

Billund Fredericia Kolding Vejle www.tdto.dk
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 CAMPING

Samarbejdet  med  
Destination Trekant-
området har været 
helt fantastisk. Vi har 
nu et samarbejde, 
som vi kan forvente os 
rigtigt meget af. Både 
markedsføringsmæssigt 
og i forhold til at opbygge 
et stærkt samarbejde 
med kommunerne.   
Niels Frederik Lund, Direktør, Camping Outdoor Danmark

Grønninghoved Strand Camping har al mulig grund til at fejre. Ikke 
alene blev de kåret som Danmarks bedste campingplads – de tog også 
lederskab i den grønne omstilling med støtte fra EU-projektet COASTOUR. 
Det er en dobbelt milepæl, der gør dem til et fyrtårn for os alle.

Danmarks bedste 
campingplads 
ligger i Destination 
Trekantområdet 

Prisen som Danmarks bedste campingplads understreger den høje kvalitet og 
gæstfrihed, der kendetegner Grønninghoved Strand Camping. Men det stop-
per ikke her. Pladsen vil nu tage et stort skridt i den grønne omstilling ved at 
udarbejde en ESG-rapport. Rapporten skal afdække nye bæredygtige tiltag, der 
sikrer en mere klimavenlig drift – og viser vejen for andre turismevirksomheder i 
Destination Trekantområdet.

EU-støtte skaber rum til at tænke grønt
Turisterne efterspørger i stigende grad bæredygtige oplevelser, og her er Grøn-
ninghoved allerede et skridt foran. De inspirerer ikke kun deres egne gæster – 
men også andre aktører i trekantområdet, der ønsker at kombinere høj kvalitet 
med ansvarlighed og langsigtet vækst.

Med støtten fra COASTOUR har Grønninghoved Strand Camping fået adgang 
til både økonomiske midler og strategisk rådgivning. Det har skabt rum til at 
tænke grønt – ikke kun som en forpligtelse – men som en investering i frem- 
tiden. Det er et stærkt eksempel på, hvordan lokal handlekraft, kombineret med 
ekstern støtte, kan løfte hele turismeerhvervet. 

Destination Trekantområdet
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Det er imponerende 
at mærke den fælles 
opbakning og entusiasme. 
At samle så mange af vores 
pladser for at diskutere 
markedsføring, dele 
erfaringer og få nye input 
viser virkelig, hvor stærke 
vi kan være sammen. Den 
kommende kampagne 
bliver en milepæl.   
Martin Perregaard-Bitsch,
direktør – CEO i Destination Trekantområdet

Campingpladserne i Destination Trekantområdet har for 
alvor sat samarbejde på dagsordenen. Et nyt netværk mellem 
campingpladserne er vokset frem, og en stor international 
markedsførings-kampagne skal tiltrække endnu flere gæster 
fra blandt andet Holland og Tyskland.

Nyt samarbejde gør 
campingbranchen i 
destinationen stærkere

Et markant flertal af campingpladserne i Destination Trekantområdet er med i 
samarbejdet, der handler om meget mere end markedsføring. Det handler om 
vidensdeling, udvikling og om at udnytte det store potentiale, der ligger i en 
samlet indsats.

Ud over markedsføring har campingbranchen fået nye værktøjer til at arbejde 
smartere. Et inspirerende oplæg om data, trends og økonomi har givet  
campingpladserne nye perspektiver på, hvordan gæsteoplevelser kan  
forbedres gennem videnbaserede beslutninger.

Campinglivet i destinationen har altid været noget særligt – og nu står  
branchen endnu stærkere. Med en fælles indsats er der ingen tvivl om,  
at destinationen vil tiltrække endnu flere gæster og skabe endnu bedre  
oplevelser i fremtiden. 

661.294
Overnatninger på 
campingpladser 

i 2024

19%
af alle samlede  
overnatninger

sker på camping- 
pladsen

Billund Fredericia Kolding Vejle
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 FÆLLES DESTINATIONSUDVIKLING

Destination Trekantområdet er sammen med nabodestinationer i gang 
med en strategisk udviklingsplan, der skal styrke turismen og skabe en 
bæredygtig vækst på den sydlige del af Jyllands østkyst. Med en bevilling på 
8,1 mio. kroner fokuserer projektet på at udvikle turismeinfrastruktur, nye 
produkter og fælles markedsføring.

Destinationen
som drivkraft

Destination Trekantområdet driver stort udviklingsprojekt 
Projektet Fælles Destinationsudvikling for SYD samler kommu-
nerne Fredericia, Kolding, Vejle, Haderslev og Billund i et tæt sam-
arbejde med Destination Kystlandet og Destination Sønderjylland. 

Som projektleder arbejder Destination Trekantområdet for at ska-
be en mere sammenhængende turismeindsats i hele regionen – 
med respekt for lokale styrker og fokus på helhed. Fælles destina-
tionsudvikling for SYD handler om at skabe oplevelseskæder, der 
forbinder kyst, kultur, by og natur – og som giver både gæster og 
aktører en stærkere sammenhæng mellem oplevelserne.

Bæredygtig udvikling i fokus
Projektet bygger videre på erfaringerne fra projektet  
’Udviklingsplan for Jyllands Østkyst’ og skal sikre, at turisme- 
væksten gavner både økonomi, miljø og lokalsamfund.

Med en fælles indsats og strategisk planlægning står Destination 
Trekantområdet stærkere i arbejdet for en mere bæredygtig og 
konkurrencedygtig turisme. 

B Æ R E D Y G T I G  T U R I S M E :

Destination Trekantområdet
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 REGENERATIV TURISME   

Turismen i Destination Trekantområdet tog i 2024 et nyt skridt mod en mere 
bæredygtig fremtid med projektet ’Regenerativ turisme på verdenskortet’. 
I samarbejde med lokale partnere har vi testet, hvordan turister aktivt kan 
bidrage til naturgenopretning – og resultaterne lover godt!

Gæster har 
lyst til at 
give tilbage

12 turister fra Tyskland og Holland har været med til 
at stabilisere krabbebestanden samle fiskebørne-
haver, plante ålegræs og restaurere et vandløb med 
gydegrus og nye træer. Det hele blev afsluttet med 
en smagfuld oplevelse – en påmindelse om, hvordan 
naturpleje og ferieoplevelser kan gå hånd i hånd.

Efterspørgsel på ny form for turisme
Flere og flere gæster ønsker noget andet end klas-
sisk forbrugsturisme. De vil være medskabere, ikke 
bare tilskuere. De vil have jord under neglene og kon-
takt med det sted, de besøger. Regenerativ turisme 
handler om at skabe balance – mellem menneske og 
natur, gæst og vært. Og tendensen er voksende. 

Projektet blev udført i samarbejde med Naturpark 
Lillebælt, Destination Fyn og VisitDenmark – som en 
del af et fælles ønske om at inddrage ansvarlighed 
som en del af selve ferieoplevelsen. 

55% 
af alle gæster vil gerne  
aflevere ferieområdet i 

bedre stand, end det var, da 
de kom til stedet.*

* Potentialeanalyse for Naturpark 
Lillebælt. Implement. S. 31

68%  
af alle gæster vil i nogen, i 
høj eller i meget høj grad 

deltage i natur- og  
miljøgenopretnings- 

projekter i deres ferier*

* Survey: Regenerativ turisme i  
Naturpark Lillebælt 16. okt. 2023My girlfriend and I 

joined this program 
to be part of a 
different movement. 
A sustainable 
movement and not 
to be a consumer as a 
tourist but also to give 
something back to the 
place we are visiting.
Jela, frivilling deltager Retunali, Holland

Vi ser et stort 
potentiale i 
regenerativ turisme, 
hvor gæsterne 
eksempelvis aktivt 
bidrager til naturens 
trivsel. Det skaber en 
dybere forbindelse 
til destinationen – og 
en større værdi for 
både lokalsamfund 
og biodiversitet.

Kim Worrmann Jensen, 
projektkoordinator for bæredygtighed 
og produktudvikling.

Billund Fredericia Kolding Vejle www.tdto.dk
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Naturpark Lillebælt

Destination Trekantområdet
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638.589   
erhvervs- 
overnatninger

Stærk erhvervsturisme 

Billund Fredericia Kolding Vejle www.tdto.dk

19

www.tdto.dk



 MØDETURISME

Destination Trekantområdet er rykket helt i front som 
erhvervs- og mødeturismedestination – og nu også som en 
del af MeetDenmark. Med en omsætning på 2,5 mia. kr. i 
2024 er Destination Trekantområdet allerede landets tredje 
største mødedestination målt på omsætning – og med 
medlemskabet i MeetDenmark tager vi nu næste skridt i 
udviklingen af en stærk, international erhvervs-  
og mødeturisme.

Danmarks 3. største 
mødedestination

En stærk position med endnu større potentiale
Med medlemskabet får destinationen adgang til specialiseret 
viden, ressourcer og et stærkt samarbejde, der skal løfte møde- 
turismen i destinationen. 

En økonomisk kickstart til mødeturismen
Med de kommende midler fra turismereserven har Destination 
Trekantområdet en enestående chance for at styrke sin indsats. 
De økonomiske ressourcer skal sikre, at området ikke kun kan 
konkurrere om møder, events og konferencer, men også udvikle 
mødeturismen på tværs af hele landet.

Sammen med MeetDenmark står Destination Trekantområdet 
stærkere end nogensinde i arbejdet med at skabe vækst, viden og 
værdi i dansk erhvervsturisme – hele året rundt. 

Med sin infrastruktur og de 
aktører som er i området, er 
Destination Trekantområdet  
langt fremme som erhvervs-  
og mødeturisme destination. 
Peter Dyhr Andreasen, Direktør, MeetDenmark

2,5 
mia. kr.   

Omsætning i 2024 

MeetDenmark giver 
Destination 
Trekantområdet 
mulighed for at:

•  Deltage i nationale 
udviklings- 
projekter

•  Tiltrække flere 
internationale 
møder og  
kongresser

•  Udvikle nye  
løsninger inden-  
for mødeturisme

•  Viden til vækst og 
omsætning året 
rundt

•  Samarbejde på 
tværs af landet

Destination Trekantområdet
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Vores destination bliver samlingspunkt for beslutningstagere i
møde, event og konferencebranchen, når Planner Days gæster
Billund. Det er en platform for at dele ideer og lære af
eksperter, der er med til at forme fremtidens tendenser.

Mødeturismens 
vigtigste event 
i Destination 
Trekantområdet

At vælge Billund som værtsby for Planner Days er en stor gevinst for området. Det 
bekræfter, at Billund ikke kun er et sted for familier på ferie – men også et vækstcenter 
for erhvervslivet. Eventen styrker destinationens position som en kreativ og innovativ by, 
der tiltrækker både lokale og internationale aktører.

For destinationen åbner eventen op for nye erhvervssamarbejder og fordrer idéer mel-
lem lokale virksomheder og de besøgende. Planner Days tiltrækker nemlig relevante 
beslutningstagere, hvilket giver både synlighed og et stærkere brand for Billund og 
Destination Trekantområdet som en professionel og innovativ mødedestination.

Kort sagt: Planner Days er med til at sætte Destination Trekantområdet på det kreative 
møde-landkort og bidrager til at fremme vækst og samarbejde i området. 
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Planner Days er med til at sætte retningen 
for, hvor mødebranchen bevæger sig hen. 
Her spiller destinationen en nøglerolle. Når vi 
samler stærke faglige kræfter i Billund, skaber 
vi ikke bare netværk lige nu og her – vi bygger 
på fremtidens samarbejder i branchen.

Lea Bennedsen, Project Manager - Destination Trekantområdet

Billund Fredericia Kolding Vejle www.tdto.dk
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Mere end
1,4 mio. 
Samlede overnatninger 
i højsæsonen

Fantastiske familieferier  

Bridgewalking Lillebælt

Destination Trekantområdet
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Bridgewalking Lillebælt

Billund Fredericia Kolding Vejle www.tdto.dk
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 BE HAPPY PASS

Når børnefamilier planlægger en tur til Destination Trekantområdet, er 
det ofte med ét ønske: At få en sjov, tryg og mindeværdig ferie sammen. 
I 2024 udgav LEGOLAND® Billund Resort, som er vores strategiske 
samarbejdspartner på børnefamilier, Be Happy Pass digitalt. Nu er det 
lettere end nogensinde at finde vej til nye oplevelser – og blive fristet til at 
tage en dag (eller to) mere.

Den nye digitale 
forbindelse får 
børnefamilierne til 
at blive en dag mere

Be Happy Pass blev i 2024 lanceret digitalt, og app’en er nu den perfekte rejsekammerat, der 
guider familien gennem eventyret og sikrer, at alle får en sjov og mindeværdig oplevelse - skræd-
dersyet til at hjælpe familier med at få mest muligt ud af deres besøg og finde og planlægge de 
bedste oplevelser - før, under og efter at de besøger resortet.

Be Happy Pass er en digital schweizerkniv, der kan bruges til at åbne op for destinationens mange 
oplevelser – forklædt som en app. Den er et fordelsprogram, en fortæller, et planlægningsværktøj, 
en guide til de sjoveste aktiviteter og en digital forbindelse til alle de børnefamilier, som plan-
lægger at besøge vores destination. For Destination Trekantområdet handler det om at binde 
oplevelser sammen og skabe værdi på tværs. Når børnefamilierne i Legoland Billund Resort bliver 
længere, opdager mere og deler oplevelsen, styrker det hele Destination Trekantområdet.

App’en styrker LEGOLAND Billund Resorts position som en moderne og familievenlig destination, 
hvor teknologien er medspiller. Den tiltrækker besøgende, forbedrer oplevelsen og hjælper med 
at sprede opmærksomhed om de mange fantastiske tilbud på tværs af vores destination. 

LEGOLAND Billund Resort 
samler alle destinationens 
tilbud til børnefamilier, så 
vi kan vise hvor fantastisk 
en destination vi er, så 
vi kan give en fantastisk 
samlet oplevelse og vi kan 
markedsføre os samlet.
Alice Monberg , Senior Sales Manager, LEGOLAND Billund Resort

Destination Trekantområdet
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LEGOLAND® Billund Resort og Be Happy Pass 
understøtter visionen om at fremme bæredygtig 
turisme, skabe arbejdspladser og sikre økonomisk 
fremgang for hele destinationen. 

Strategisk 
turismeudvikling 
styrker hele 
destinationens 
vækst

Med en tydelig indsats for at tiltrække og fastholde børnefamilier,
skabes nye oplevelser, flere overnatninger og stærkere sammen-
hæng mellem besøgende, erhvervslivet og borgerne. For når 
familierne bliver lidt længere styrkes hele destinationen.

Resortet er et konkret eksempel på, hvordan strategisk turisme- 
udvikling kan gavne både de lokale borgere og destinationen 
som helhed. Ved at understøtte resortet og udnytte Be Happy 
Pass som et incitament for længere ophold og som et redskab  
til at dele gæsten – så flere attraktioner og aktører får glæde  
af besøget – kan hele Destination Trekantområdet styrke sin  
position som én af Danmarks mest attraktive turisme- 
destinationer.  

Fordele for 
børnefamilier

Personlige 
anbefalinger:  
Be Happy Pass fore-
slår aktiviteter og 
forlystelser, der passer 
til familiens behov og 
børns alder.

Effektiv tidsstyring: 
Med interaktive kort og 
tidsplaner kan familier 
undgå de travleste 
perioder og maksimere 
sjov og afslapning.

Aktuelle tilbud: 
App’en kan løbende 
formidle rabatter og 
eksklusive events, så 
gæster, der bruger 
app’en, får mest muligt 
ud af deres besøg.

Billund Fredericia Kolding Vejle www.tdto.dk
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Alle aktører i LEGOLAND Billund Resort spiller en central rolle i at 
tiltrække både nationale og internationale besøgende. Resortet skaber 
ikke kun fantastiske oplevelser for familier, men fungerer også som en 
væsentlig økonomisk driver for regionen.

Oplevelser skaber 
liv - og løfter hele 
destinationen

 BE HAPPY PASS

Resortet understøtter et væld af lokale virk-
somheder, lokalsamfund, skoler, foreninger 
og fritidstilbud, som alle dermed drager for-
del af den store turiststrøm, som tiltrækkes af 
alle de tilbud, som vores destination indehol-
der, og hvor resortet er landgangsbroen. 

Øget synlighed
Med tusindvis af besøgende fra både ind- og 
udland styrker LEGOLAND Billund Resort  
Destination Trekantområdets omdømme 
som en attraktiv feriedestination. Resortet 
fungerer som en ’brandingmotor’ for hele 
destinationen, som tiltrækker yderligere 
investeringer og opmærksomhed på både 
turistniveau og erhvervslivet.

Styrkelse af lokalt samarbejde
Be Happy Pass fremmer samarbejdet mellem 
forskellige lokale attraktioner, spisesteder, 
kulturinstitutioner, overnatningssteder og 
aktører der opererer i oplevelsesindustrien. 
Aktørerne findes i hele destinationen og 
tæller blandt andet Givskud Zoo, Lalandia, 
WOW Park, Fredericia Idrætscenter, Økolari-
et, Koldinghus og mange flere. Passet giver 
rabatter og gratis adgang til flere oplevelser, 
hvilket skaber en større værdi for både turister 
og de lokale aktører. 

Denne form for samarbejde gør det muligt 
for Destination Trekantområdet at tilbyde en 
sammenhængende og attraktiv turismepak-
ke, som skaber en økonomisk vækst på tværs 
af regionen.  

Be Happy Pass er den 
digitale forbindelse 
mellem vores gæster og 
destinationens tilbud. Her 
kan gæsterne se alt resortet 
kan tilbyde og planlægge 
deres besøg på forhånd.
Alice Monberg , Senior Sales Manager, LEGOLAND Billund Resort

Destination Trekantområdet
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153
børne og familie- 
venlige aktører på 

tværs at hele  
destinationen

21
top-attraktioner 

for børn

Day 1 
Action

Day 2 
Culture

Day 3 
Nature

Day 4 
History

Create your very own family getaway with 
the Be Happy Pass app
Discover must-sees, hidden gems, and attractions of LEGOLAND Billund  
Resort with the Be Happy Pass app. Plan your trips, find inspiration, and create 
unforgettable family memories right from your phone.

Special offers only with Be Happy Pass app

Use the app to enhance your children’s holiday with exclusive offers and free-
bies at 16 family attractions in LEGOLAND Billund Resort. The app also guides 
you to nearby restaurants, accommodation, other top-attractions and more.

One app  
– unlimited adventures

FREE

Download the  
Be Happy Pass 

app here
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1.604.093   
Destination  
Trekantområdet 
på verdenskortet

Udenlandske overnatninger

LEGO® House

Destination Trekantområdet
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Fra OL i Paris til  
Billionaire Magazine 
i New York

 TREKANTOMRÅDET PÅ VERDENSKORTET

I 2024 har Destination Trekantområdet taget store skridt mod international 
anerkendelse. Med en strategisk og målrettet indsats er destinationen blevet 
eksponeret i nogle af verdens vigtigste medier og markeder.

Ved OL i Paris var Destination Trekantområdet en del af den danske pavillon, hvor tusindvis af  
besøgende fik øjnene op for vores unikke natur, kultur og erhvervsturisme. Samtidig har vi sat et 
stærkt aftryk på det britiske marked med målrettede fremstød, der har skabt øget interesse fra både 
rejsende og rejsebranchen.

Nye markeder er også i spotlyset – især Sydeuropa, hvor lande som Spanien, Italien, Frankrig og Polen 
viser markant vækst. Tendenser som blandt andet ’coolnation’ og øget interesse for bæredygtige 
destinationer gør os særligt relevant for disse markeder.

Globale medier har også haft øje på vores destination. Blandt andet gennem en eksklusiv artikel i 
Billionaire Magazine har Vejles innovative arkitektur, gastronomi og investeringsmuligheder fået in-
ternational opmærksomhed. Storbritannien er et vigtigt marked, og vores strategiske markedsføring 
bærer frugt. Øget fokus på britiske gæster har skabt vækst, og vi arbejder målrettet på at tiltrække 
endnu flere.

Den digitale indsats har været afgørende. Gennem samarbejder med blandt andet VisitDenmark har 
vi skabt massiv online synlighed, hvor influencere og rejseblogs har bragt områdets historie ud til et 
globalt publikum. 

Sammen skaber disse initiativer en stærk international position for trekantområdet – og vi fortsætter 
med at sætte vores destination på verdenskortet. 

Samlede antal overnatninger (uden Danmark, Tyskland, 
Holland, Sverige og Norge)
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MARKEDSFØRING DER VIRKER 

Nye markeder vælger 
Destination Trekantomådet
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Kolding is sometimes billed as a 
“must-visit destination for travellers 
seeking a comprehensive Danish 
experience”.

This is partly due to the fact that, 
looming above the town’s central 
lake, is the vast and impressive 
Koldinghus, a castle boasting over 
750 years of history. Once a pivotal 
royal stronghold, the place has been 
meticulously restored and trans-
formed into a modern museum.

Kolding is also home to Trapholt 
Museum of Modern Art and Design 
– a remarkable place which show-
cases works by renowned Danish 

harnesses so that you can march 
among the catwalks some 200 feet 
above the waves. Rather enjoyable 
and most exhilarating, specially 
when an express train rattles the 
whole shooting match and also when 
you peer far below and see porpoises 
leaping around the deep narrow 
sea-channel.

But my Danish adventure began at 
Kolding, a rather gentle and pleasant 
introduction to this scenic region. In 
a nutshell, the town offers a blend of 
history, modern art, and natural 
beauty. With its deep historical roots 
and contemporary cultural offerings, 

hiccup or delay.  So the answer to my 
question was that it’s not only 
possible to do Europe by train, it can 
be highly enjoyable and probably 
usually is.

That was my conclusion as I 
disembarked at the aforementioned 
Kolding, which is a handsome 
harbour-and-university town on the 
sheltered shores of the Baltic. I say 
sheltered because it is actually on the 
shores of a channel called the Little 
Belt – a stretch of water which 
separates the main north-pointing 
finger of Jutland from the island of 
Funen. Had I stayed on the train, by 
the way, it would have crossed the 
Little Belt to traverse Funen, then 
cross the larger Great Belt to reach 
the even bigger island of Zealand, 
which plays host to Copenhagen.

I can tell you about that rail bridge 
over the Little Belt, because one of 
this region’s must-do tourist 
attractions is to take a rather exciting 
guided walk along its massive steel 
superstructure. Not an experience for 
anyone who lacks a head for heights. 
You hand over everything you are 
carrying, such as mobile phones, 
then don disposable overalls and 

than by plane. You 
see, I wanted to 

discover just how 
easy it would be to go 

on an interesting trip 
abroad in a manner that 
would not cost the planet 

more air miles and inevitable 
carbon-burning.

The answer turns out to be: very 
easy and pleasurable. If, and it is a 
big IF, the trains are running on time 
and there are no delays. I would have 
thoroughly enjoyed my day-and-a-
half journey to central Jutland via 
Amsterdam (overnighting in 
Hamburg), had a two-hour delay on 
the first service not had a domino 
effect on all the others, with the 
result that I reached Hamburg at 
midnight rather than early evening 
and so missed the dinner I’d booked 
in a well-known restaurant. However, 
the next morning I did have a few 
hours to explore the old German 
port, which was pleasant enough, 
and also met two ladies on the train 
to Kolding in central Denmark who 
told me they’d just done an entire 
month’s Interrailing all round Europe 
and had not experienced a single 

IT’S amazing how things can stick 
in your mind, even if they are all 
to do with ancient history. I was 
thinking this recently when I 
snapped our photo of a Viking 

long boat on its moorings on a lake in 
deepest darkest Jutland and it 
reminded me of my childhood. 
Just opposite my old West 
Country school there was 
a field called Battle 
Gore, the legend of 
which used to fill us 
boys with wonder 
and awe. A huge bat-
tle was once fought 
right there in our 
own little village. 
Wow! And it wasn’t 
just the boys who were 
impressed – the powers-
that-be later changed the 
name of the school to 
Danesfield.

So there you have it… The Danes, 
or Vikings, or whoever those people  
were who came pillaging and causing 
so much historic mayhem in their 
beautiful long boats, definitely made 
an impression on us West Somerset 
lads.

So you can image my reaction 
when the UK’s representative for 
Danish Tourism called to say: “If 
you’re interested in the Danes, why 
not come on a trip to the very heart 
of Jutland where we will show you 
the epicentre of the Viking world and 
you can find out more about what 
those adventurous folk were all 
about. Indeed, Kongernes Jelling – 
the home of the Viking Kings – is the 
birthplace of Denmark itself.”

I accepted the invitation with 
much enthusiasm, but with one 
proviso: that I should travel to the 
home of the Danes by train rather 

A deep dive 
into  heart   
of Denmark
Viking kings, striking architecture and fascinating towns intrigue 
 MArtIn Hesp , as he explores Jutland’s Little Belt region

Two men work on a 
Danish longboat. 
Photos: Martin Hesp

visitors can build just about anything 
out of the inspirational bricks or 
even produce a LEGO-inspired 
movie.

A wonderful place for my grand-
sons in a few years’ time, no doubt. 
But for me, the really big draw in this 
area of Jutland was the Jelling 
Monuments and the experience 
centre at Kongernes Jelling, where 
you can learn all about the home of 
the Viking Kings.

Back in the 10th century, King 
Harald Bluetooth (and yes, the 
computer software is named after 
him) had the name “Denmark” 
engraved on a giant runestone in this 
auspicious place. 

It was the first time the nation’s 
name was written down anywhere 
(as far as anyone knows), and you 
can still see this most treasured of 
Scandinavian rocks sitting in its own 
air-conditioned  armoured glass case 
today.

Old Bluetooth didn’t hang about. 
Like so many kings and leaders 
throughout history, he wanted to 
leave his own big mark on the 
landscape which, in Jelling’s case, 
came in the shape of a mile-long 
giant Viking boat-shaped earthwork 
and fortress, complete with two vast 
barrows and a church. 

The Jelling Monument is a Unesco 
World Heritage site and the state-of-
the-art visitor centre offers an 
impressive array of modern digital 
sensory experiences which interpret 
the complex history of the place.

All a very long way from memories 
of the small West Country boy who 
used to gaze at the hillocks and 
hummocks of Battle Gore with so 
much awe. The few hours I spent at 
Jelling recently really did put those 
scary and mystical Danes in a much 
clearer perspective.

I was only there a few days but I 
realised I really had been to the heart 
of Denmark – and what’s more I’d 
reached it by train rather than plane.

trains) and the vast new road 
crossing.

Back at Vejle we were taken to the 
Restaurant Nögen, which specialises 
in serving food that would otherwise 
go to the landfill. Which doesn’t 
sound exactly appetising but the 
clever chefs do a very good job 
indeed with the highly seasonal 
ingredients.

While staying at Vejle we also 
visited the Fary Lochan Distillery so 
that we could sample a very decent 
Danish whisky. Which set us up 
nicely for another tour – this time to 
the vast and incredibly busy LEGO 
House in Billund. This, by the way, is 
not the world-famous LEGO Land 
which is suited on the outskirts of 
town, but the relatively new museum 
where you can learn all about the 
story of the world’s favourite plastic 
toy brick. 

And it’s all a great deal more 
fascinating than I’m making it sound 
– the interactive experience is perfect 
for families, offering hands-on 
activities, immersive exhibits, and a 
celebration of imagination and play. 
Through new technology, the 
creations can come alive on a screen. 
The massive new building, designed 
to look as if it’s made of LEGO, is 
divided into three zones where 

architectural marvel designed by 
Danish-Icelandic artist Olafur 
Eliasson. Inaugurated in 2018, this 
landmark offers stunning views and 
houses the Michelin-starred 
restaurant LYST on its first floor.

We also took the opportunity to 
visit Fredericia where we were given 
a guided tour of this well-preserved 
fortress town which used to com-
mand the Little Belt area. You could 
see how it would once have been one 
of the most busy ports in the country, 
before they built the first Little Belt 
Bridge (the one with the guided tours 
and the one which still carries the 

avant-garde table tops to egg-shaped 
hanging seat, Ninna had a hand in 
almost everything.

We lunched at the museum’s 
excellent restaurant, which enjoys a 
spectacular view of the Kolding fjord. 

Next stop on our tour was another 
harbour town, Vejle, located in the 
next small fjord to the north. It is a 
charming place – I very much 
enjoyed exploring its busy streets and 
staying at the stylish Zleep Hotel, 
which is located in a modern block 
down in the harbour area. From its 
scenic windows we could see the 
famous Fjordenhus, a striking 

designers such as Arne Jacobsen and 
Verner Panton. If you love Scandi-
style interior design and furniture, 
then this is the place for you – its 
extensive collection of Danish 
furniture, design and modern art 
provides an inspiring experience. 
This year the museum has been 
featuring a special exhibition devoted 
to Ninna Ditzel, one of Denmark’s 
most influential designers. I must 
admit I’d not heard of her before, but 
I soon recognised her far-reaching 
influence, which can be seen all 
around the globe. From basic chair 
designs to dazzling ceramics, from 

 ■ Follow the latest news 
from VisitDenmark on social 
media:

 ■ TwiTTer: @GoVisitDenmark

 ■ insTaGram: @GoVisitDen-
mark

 ■ Facebook: www.facebook.
com/denmark

traVeL fiLe

Fredericia 
from the fort

A giant tree made of LEGO at 
the LEGO House in Billund

Travel Travel

Jelling runestone engraved with 
‘Denmark’ in the 10th century

Fjordenhus in Vejle

Lake and castle 
at Kolding

Kolding Castle

Billund Fredericia Kolding Vejle www.tdto.dk
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Årsberetning

 LEDELSESBERETNING 

I 2024 har vi nået rekordernes milepæl med over 1,6 mio. 
internationale overnatninger - en præstation, der understøtter 
vores primære ambition om at tiltrække udenlandske turister til 
Trekantområdet. Bag de imponerende tal gemmer sig en ambitiøs 
satsning på bæredygtig
turisme, hvor vi ikke alene fornyer sæsonen – men også skaber 
stærke partnerskaber. Vores succesfulde samarbejde med de 
mange turismeaktører og den stærke opbakning fra vores 
udviklingsprojekter har været med til at opbygge en dyb tillid til, at vi 
sammen kan forme en
attraktiv destination - også for fremtiden.

Innovative Initiativer og markedsføring
For at fremme en mere bæredygtig turismestrategi har vi i 2024 arbejdet intensivt 
på at udvide sæsonen udover de traditionelle højsæsonperioder. Ved målrettet at 
tiltrække voksne par uden for skolernes ferie har vi opnået en betydelig vækst i  
skuldersæsonen - et fundament for en jævn fordeling af turismen. Sammen med 
vores stærke position som et attraktivt område for børnefamilier står tursimen  
stærkt i Destination Trekantområdet.

Et af årets vigtigste fokusområder i 2024 har desuden været mødeturismen.  
Vi har udviklet nye koncepter og sikret en robust økonomisk ramme – især med 
kampagner rettet mod det tyske marked i Hamborg-området, hvor de gode 
forbindelser og et marked med 5,7 millioner indbyggere åbner store muligheder. 
Desuden har vores nye strategi mod sydeuropæiske markeder - samt en øget 
interesse fra Storbritannien og Tyskland - udvidet vores besøgsbase. 

Vores arbejde med kulturturisme er yderligere styrket gennem inspirerende
fortællinger som ’Smag på historien’ og ’Med livet som indsats’, der eksempelvis 
via audioguides er blevet en integreret del af vores samlede ’The Heart of Jutland’- 
brand. Vi har også afprøvet regenerative turismetiltag, hvor tyske og hollandske 
besøgende deltog i aktiviteter såsom forbedring af vandløb, indfangning af over-
skydende krabber og oprettelse af ’fiskebørnehaver’-tiltag, der både skabte unikke 
oplevelser og styrkede vores bæredygtighedsagenda, hvilket har givet masser af 
inspiration til fremtidige initiativer.

Samarbejde og fremtidsperspektiver
Et af 2024’s væsentligste kendetegn har været den store opbakning fra vores
samarbejdspartnere og aktører, der har ydet afgørende støtte i 2024 - noget, vi 
er meget taknemmelige for. Derudover har året også været præget af et stærkt 
samarbejde med Destination Trekantområdet influenceres, bloggere og journali-

Destination Trekantområdet
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Øvrige medlemmer af bestyrelsen

Peter Schelde, bestyrelses- 
næstformand, Destination Trekantområdet, 

Koncernchef i Comwell (Valgt i Kolding)

Jan Hessellund, bestyrelsesformand,  
Destination Trekantområdet

CEO i Billund Lufthavn

Martin Perregaard-Bitsch,
direktør – CEO i Destination  

Trekantområdet

Michael Ottesen,  
direktør i LEGOLAND  

(Valgt i Billund)

Signe Marie Smidt, stabschef for strategi, 
HR og Kommunikation i Billund Kommune 

(Valgt i Billund)

Lisbet Holten Lambert, Kultur- & eventchef
Kolding Kommune 

(Valgt i Kolding)

Camilla Tallerup, direktør på  
Trinity Hotel & Konference  

(Valgt i Fredericia)

Morten Damgaard Nielsen,  
erhvervschef i Vejle Kommune  

(Valgt i Vejle)

Sara Ekknud Windell, leder af turisme,  
kommunikation og web i  

Fredericia Kommune (Valgt i Fredericia)

ster og en lang række internationale partnere, som har spredt de posi-
tive historier om Trekantområdet i udlandet, mens de fire kommuner i 
destinationen har øget deres investering i turismen - både i eksisterende 
aktiviteter og i den nye satsning på mødeturisme.

Med et budgetteret underskud på en kvart mio. i årsregnskabet afspejler 
vores investeringer i markedsføring og projekter en bevidst strategisk 
prioritering, der ruster os til at imødekomme fremtidens udfordringer  
og muligheder. Disse resultater og erfaringer danner fundamentet for 
vores fortsatte arbejde, og vi står stærkt til at møde de udfordringer og 
muligheder, som 2025 byder. Et år, hvor vi sammen med vores samar-
bejdspartnere vil fortsætte med at styrke Trekantområdets position på 
den internationale turismescene. 

Billund Fredericia Kolding Vejle www.tdto.dk
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 NØGLETAL 2024

Resultatopgørelse
 2024 (DKK) 2023 (DKK)

  
Indtægter 8.091.512 8.285.081 

Direkte omkostninger - 110.184 - 345.092 
  

Bruttofortjeneste I  7.981.328 7.939.989 
 

Personaleomkostninger -3.319.275 - 3.034.330 
 

Bruttofortjeneste II  4.662.053 4.905.659  
 

Salgsomkostninger - 4.117.161 - 4.875.356  
Lokaleomkostninger - 153.627 - 183.195 
Administrationsomkostninger - 654.952 - 389.811 

  
Andre eksterne omkostninger i alt  - 4.907.740 - 5.448.362  

 
Resultat før af- og nedskrivninger  - 245.687 - 542.703 
  
Finansielle indtægter 72 0 
Finansielle omkostninger - 223  - 484 

 
Finansielle poster i alt  -151 - 484

 
Resultat før skat  - 245.838 - 543.187
Skat af årets resultat 0 0

  

Årets resultat  - 245.838 - 543.187

Destination Trekantområdet
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Balance
AKTIVER  

  31.12.24 (DKK) 31.12.23 (DKK)
  

Tilgodehavende fra salg og tjenesteydelser 93.750 0 
Tilgodehavende selskabsskat 2.000 2.000 
Andre tilgodehavender 686.694 989.087 

   
Tilgodehavender i alt 782.444 991.087 

  
Likvide beholdninger 2.306.438 521.871 

  
Omsætningsaktiver i alt 3.088.882 1.512.958 

  
Aktiver i alt 3.088.882 1.512.958 

  
  
PASSIVER  
  
Overført resultat 759.953 1.005.791

  
Egenkapital i alt 759.953 1.005.791 

  
Leverandører af varer og tjenesteydelser 50.000 59.448 
Selskabsskat 0 0 
Anden gæld 2.278.929 447.719 

  
Kortfristede gældsforpligtelser i alt 2.328.929 507.167 

  
Gældsforpligtelser i alt 2.328.929 507.167 

  
Passiver i alt 3.088.882 1.512.958 

  

Billund Fredericia Kolding Vejle www.tdto.dk
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Med et areal på 1.288 km2 har destinationen et enormt varieret landskab og 
oplevelsesmuligheder – to UNESCO Verdensarvssteder, mere end 23 museer 
og oplevelsescentre, utallige seværdigheder og 24 stærke møde-, event- og 
overnatningsfaciliteter.

LÆS MERE PÅ 
WWW.TDTO.DK

Åstvej 10 B  I  DK-7190 Billund
Tlf. 88440850  I  info@tdto.dk
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Året 2024 viste os, at vi kan løfte stort, når vi løfter sammen. 
Destination Trekantområdet står stærkere end nogensinde  
– med international synlighed, lokal og politisk opbakning og 
en turismebranche i en rivende, spændende udvikling. 

Det stærkeste, vi har, er vores fællesskab og samarbejde. Når 
vi deler viden og erfaringer – og arbejder i samme retning 
– skaber vi ikke bare vækst, vi skaber store oplevelser, der 
forbliver i vores gæsters hjerter. Når vi sammen formår at give 
vores gæster en oplevelse, de vil vende tilbage til, så er vi i 
den grad lykkedes med opgaven. 

Martin Perregaard-Bitsch, direktør - CEO


